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Structuration de la filière Produits de la Mer

Pêcheries ðFlottilles

Å La  ressource

Å Les  producteurs
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commercialisation

Å Leurs  services

Marchés destinataires

Å Les  acteurs  du  circuit  de 
distribution

Å Les  flux de commercialisation
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Organisation du travail

Phases Actions 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Caractériser l'approvisionnement 

(RIC, douanes)
Déterminer les sources 

d'approvisionnement (RIC, 

douanes, FISHSTAT, FAO)

Définir les dépendances

Plan échantillonnage + formulaire 

d'enquête

Prise de RDV
Réalisation enquête + cadre de 

saisie

Traitement d'enquête

Caractériser les différentes 

cat®gories dõacteurs intervenant 

aux stades successifs de la chaîne 

de distribution des produits
Délimiter les marchés 

(géographiquement et en termes 

de concurrence entre produits)
Evaluer le pouvoir de marché des 

catégories de protagonistes
Mise en évidence des 

changements en cours dans 

lõorganisation de la fili¯re

Phase Enquête 

(terrain)

Diagnostic 

filière et 

espèces

JuilletJuinMaiAvril

Rapport final

MarsFévrier

Restitution rapport intermédiaire 1 + GT1

Restitution rapport intermédiaire 2 + GT2

Analyse 

statistique 

existant
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Production méditerranéenne et Production nationale 
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Répartition de la production méditerranéenne
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Répartition de la production méditerranéenne
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Table 1 : Profil 
entreprise

ÅTalon sociologique
ÅPrincipaux éléments 
financiers (base DIANE)

Table 2 : Approvisionnement 
principal (RIC + enquête)

ÅEsp¯ces cibl®es par lõacheteur 
(Dépendances  aux espèces)
ÅType dõapprovisionnement par acheteur

Å1/ quantitatif
Å2/qualitatif

ÅConcentration des achats

Table 3 : Complément 
dõapprovisionnement import 

(Douanes + enquête)
ÅLes march®s dõorigine (les Pays)
ÅLes espèces concernées
ÅLes produits visés

Table 4 : Complément 
dõapprovisionnement logique 

interport (Enquêtes)
ÅEspèces concernées (Dépendance à cet 
approvisionnement)
ÅLes gammes de produits visés
ÅLes marchés desservis
ÅType dõop®rateurs
ÅRaison de cet approvisionnement

Approvisionnement
Marchés destinataires

Table 5 : Marché local (LR)
ÅEspèces concernées
ÅGammes de produits
ÅR®partition / type dõacheteur (rg 2)
ÅEtat du marché (si poss. Concce)

Table 6 : Marché régional 
(Méd)
ÅEspèces concernées
ÅGammes de produits
ÅR®partition / type dõacheteur (rg 2)
ÅEtat du marché (si poss. Concce)

Table 7 : Marché national 
(hors Méd)
ÅEspèces concernées
ÅRégions destinataires
ÅGammes de produits
ÅR®partition / type dõacheteur (rg 2)
ÅEtat du marché (si poss. Concce)

Table 8 : Marché export 
(douane)
ÅPays destinataires
ÅEspèces concernées
ÅGammes de produits
ÅEtat du marché (si poss. Concce)

Champs dõanalyse



Lõenqu°te

OBJET :

Å Connaître les flux interentreprises

Å Le poids des sources dõapprovisionnement compl®mentaires

Å Les cat®gories dõacteurs intervenant aux stades successifs de la cha´ne de distribution

Å Les marchés destinataires

Å Identifier les flux par produit

Å Les produits existants (1 espèce = plusieurs produits (ETPQ, valorisation, transformation))

Å Segmenter les marchés par produit

Å Identifier les produits concurrentiels

Å Définir le mareyage en Méditerranée

Å Le métier

Å Les différentes pratiques

Å La situation actuelle



Lõenqu°te

ZONE DE COUVERTURE :

Å De Port -Vendres à Nice (Façade Méditerranéenne)

LES OPERATEURS RENCONTRES :

Å 40 mareyeurs - grossistes sur 56 agréés (48 domicilié en Méditerranée 
stricto sensu)

Å 6 courtiers (officiels ou non)    -> Explication de la pratique

Å 3 OP    -> Les autres marchés de la sardine

Å 2 grossistes (pas dõachat directement en cri®e)   -> Les intermédiaires AVAL

Å 2 poissonniers    ->   Les détaillants méditerranéens

Å 1 acheteur étranger (Italie)   ->    Lõatomisation des produits hors France



Les acheteurs lors de la 
première vente

3 principaux marchés :

ÅLe marché local : Poissonniers + Restauration 

+ GMS + Mareyeurs

ÅLe marché domestique (France hors 

Méditerranée) : GMS + Mareyeurs + OP + 

Transformateurs

ÅLe marché extérieur : Acheteurs espagnols 

et italiens + Mareyeurs + OP
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Les opérateurs lors de la première vente
(2006)

Source : calcul® dõapr¯s donn®es RIC-OFIMER
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Les marchés identifiés dès la première vente

Source : calcul® dõapr¯s donn®es RIC-OFIMER (2006)
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Lõenqu°te mareyeurs
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* Les poissons bleus : Espèces caractéristiques de la 
Méditerranée

* Les autres espèces caractéristiques de la filière 
pêche en Méditerranée

* Les espèces concurrencées par les productions 
piscicoles

* Les espèces caractéristiques des autres façades 
françaises



Présentation type pour chaque fiche espèce

1. Les marché destinataires de la production méditerranéenne

Å Identification des circuits de commercialisation à partir de la première mise en vente

Å Identification des marchés stratégiques pour les produits méditerranéens 

2. Délimitations géographiques des marchés par espèce

Å Détermination des compl®ments dõapprovisionnement (importation, reste de la production domestique) 

Å Identification des acteurs en présence sur les marchés destinataires identifiés : 

a. Pour le marché local : poids des produits méditerranéens par rapport aux autres produits 

domestiques ou dõimportation

b. Pour le marché national (reste de la France) : évaluation du type de concurrence compte tenu 

des autres sources dõapprovisionnements sur ces march®s sans pouvoir en appr®hender la taille 

globale

c. Pour les marchés étrangers : évaluation du poids des produits méditerranéens par rapport aux 

autres produits français sans pouvoir en appréhender la taille globale ni les différents types de 

concurrents en place

NB : Cas particulier de la GMS



Guide de lecture des fiches espèces

a. Les Flux

Données RIC

Données douanes

Données enquête 

Prix moyen 
(au niveau du lieu 
dõ®change du produit)

Volume moyen 

Part du volume de A vers B

0,3û
(+/ -0,3û)

1,3û

3 000T
(+/ - 1 300T)

23%
(+/ - 2%)

A B

b. Les Marchés

Marché Méditerranée française

Intermédiaires méditerranéens des 
flux de commercialisation

Marché étrangers

Marché domestique français hors 
Méditerranée



Légende des fiches espèces

a. Lõapprovisionnement :

PP : Proquaport

PV : Port-Vendres

PN : Port -la-Nouvelle

AG : Agde

ST : Sète

GO : Le Grau du roi

PO : Port de Bouc

CP : Copemart

b. Les marchés destinataires :

Grossistes AP : Grossistes autres 
produits 

: Grossistes 
alimentaires non spécialisés en 
produits de la mer

Centrales dõachats des GMS

Magasins de Méditerranée

GMS

GMS



Les poissons bleus :
Espèces caractéristiques de la 

Méditerranée

LõAnchois commun

La Sardine



Les flux de commercialisation du poisson bleu de 
Méditerranée

Å Production > 40% de la production nationale en volume et en 
valeur (avant 2005)

Å Anchois :
Å + de 80% de la production nationale depuis 2005

Å Un prix moyen triplé entre 2005 -2007

Å Une valorisation conjoncturelle de la production méditerranéenne

Å Un produit quasi -exclusivement ¨ destination de lõEspagne

Å Sardine :
Å Une valorisation intrinsèque (origine)

Å Un produit principalement à destination du marché domestique

Å Une consommation très saisonnière



LõANCHOIS COMMUN
Engraulis encrasicolus


