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Organisation du travail

Février Mars Avril Mai Juin Juillet
Phases Actions 6| 7| 8 10| 11 12| 13| 14| 15| 16| 17| 18| 19| 20( 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28] 29| 30| 31
Caractériser I'approvisionnement
Analvse (RIC, douanes)
. y Déterminer Tes sources
statistique d'approvisionnement (RIC,
existant

douanes, FISHSTAT, FAO)

Définir les dépendances

Restitution rapport intermédiaire 1 + GT1

Phase Enquéte
(terrain)

Plan échantillonnage + formulaire
d'enquéte

Prise de RDV

Réalisation enquéte + cadre de
saisie

Traitement d'enquéte

Restitution rapport intermédiaire 2 + GT2

Diagnostic
filiere et
especes

Caractériser les différentes
cat ®gories ddact 4
aux stades successifs de la chaine

de distribution des produits

Délimiter Tes marchés
(géographiguement et en termes
de concurrence entre produits)

Evaluer le pouvoir de marché des
catégories de protagonistes

Mise en evidence des
changements en cours dans

/| 6organi sati on

Rapport final
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Production méditerranéenne et Production nationale

Volumes annuels moyens débarqués en criée

(2002 - 2007)
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Répartition de la production méditerranéenne

SETE

PORT VENDRES

PORT DEBOUC

PORT LANOUVELLE

LE GRAUDUROI

AGDE

COPEMART

PROQUAPORT

VOLUMES ANNUELS MOYENS DES DEBARQUEMENTS EN MEDITERRANEE
(Encriées, 2002 -2007)

1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
.l 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
-I H H H H H H
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1
_I 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
: : 1 1 1 1
_ I I I I
1 1 1 1
: : 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
-I ! ! ! ! ! !
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
— : | | |
1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1
| | 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Eoe =

ricen

TONNES

B SARDINE

B ANCHOIS

@ MERLU

= POULPES

B DORADE

W BAUDROIE
BAR
CALMAR
SOLE




Répartition de la production méditerranéenne

VALEURS ANNUELLES MOYENNES DES DEBARQUEMENTS EN MEDITERRANEE
(Encriées, 2002 - 2007)
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OBJET :

LOenqgu®°te

A Connaitre les flux interentreprises

A
A
A

Le poids des sources doapprovisionnement

Les cat®gories dbéacteurs intervenant aux

Les marchés destinataires

A Identifier les flux par produit

A

Les produits existants

(1 espéce = plusieurs proauits (ETPQ, valorisation, transformation))

A Segmenter les marchés par produit

A Identifier les produits concurrentiels

A Définir le mareyage en Méditerranée

A
A
A

pralmar

#23 AMOP

Le métier

Les différentes pratiques

La situation actuelle

compl ®ment a

stades succ




LOenqgu°te

ZONE DE COUVERTURE :

A De Port-Vendres a Nice (Facade Méditerranéenne)

LES OPERATEURS RENCONTRES :

A 40 mareyeurs - grossistes sur 56 agréés (48 domicilié en Méditerranée
stricto sensu)

A 6 courtiers (officiels ou non) -> Explication de la pratique
A 30P -> Les autres marchés de la sardine
A 2 grossistes (pas d®éach-wtlLesdiiermédcatee Meint en cr

A 2 poissonniers -> Les détaillants méditerranéens

A 1 acheteur étranger (ltalie) > LOoatomisation des produits
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el Part du volume total

(Moyenne 2005 -2007)

H Mareyeurs
HOP
 Espagnols

| Détaillants

| [taliens

H GMS

= Transformateurs

M Autres

Part de la valeur totale

(Moyenne 2005 -2007)

B Mareyeur

| Détaillants

m Espagnols

M Italiens

mOP

m GMS

m Transformateur
W Autres

Les acheteurs lors de la
premiere vente

3 principaux marches :

ALe marché local : Poissonniers + Restauration

+ GMS + Mareyeurs

ALe marché domestique (France hors
Méditerranée) : GMS + Mareyeurs + OP +

Transformateurs

ALe marché extérieur  : Acheteurs espagnols

et italiens + Mareyeurs + OP



Les opérateurs lors de la premiere vente

(2006)

TOTAL
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Les marchés identifiés des la premiere vente

TOTAL

SOLE

SARDINE

POULPES

MERLU
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®m Marchés identifiés par le

travail complémentaire sur
le mareyage

® Marchés non identifiés

m OP
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B Acheteurs étrangers

u Acheteurs locaux

= Autres acheteurs
(GMS, transformateurs)
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LOengqu®°te mareyeurs

LES TAUX DE REPONSE DE L'ENQUETE
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Présentation type pour chaque fiche espece

1. Les marché destinataires de la production méditerranéenne

A Identification des circuits de commercialisation & partir de la premiére mise en vente

A Identification des marchés stratégiques pour les produits méditerranéens

2. Délimitations géographiques des marchés par espéce

A Déterminationdes comp| ®ment s d & ap gimponatios, restende & predadtion domestique)
A Identification des acteurs en présence sur les marchés destinataires identifiés :
a. Pourle marché local : poids des produits méditerranéens par rapport aux autres produits
domestiques ou doi mportation
b. Pour le marché national (reste de la France) : évaluation du type de concurrence compte tenu
des autres sources dodoapprovisionnements sur ces n
globale
c. Pour les marchés étrangers : évaluation du poids des produits méditerranéens par rapport aux
autres produits francais sans pouvoir en appréhender la taille globale ni les différents types de

concurrents en place

NB : Cas particulier de la GMS
f= avor




Guide de lecture des fiches especes

a. Les Flux

— Données RIC
— Données douanes

Données enquéte

Prix moyen

(au niveau du lieu

b. Les Marchés

Marché Méditerranée francaise

Intermédiaires méditerranéens des
flux de commercialisation

Marché étrangers

Marché domestique francais hors
Méditerranée

30007 do®change du produi t)
(+/ - 1 300T)
Volume moyen
A =——3| B
23%
(+/ - 2%) Part du volume de A vers B

#23 AMOP




PP :

PV :

PN

AG :

ST:

GO:

PO :

CP:

#23 AMOP

: Port-la-Nouvelle

Légende des fiches especes

LOappr ovi si or b. Lesmarchés destinataires :

Proguaport Grossistes AP : Grossistes autres
produits

Port-Vendres _ _ : Grossistes

alimentaires non spécialisés en

produits de la mer

Agde ecMus |[Centrales ddédachats d

Séte éMs | Magasins de Méditerranée
Le Grau du roi
Port de Bouc

Copemart




Les poissons bleus :
Especes caracteristiqgues de la

Meéditerranée

L 6Anchor/ s commun
La Sardine




Les flux de commercialisation du poisson bleu de
Mediterranée

A Production > 40% de la production nationale en volume et en
valeur (avant 2005)

A Anchois :

A+ de 80% de la production nationale depuis 2005
A Un prix moyen triplé entre 2005 -2007
A Une valorisation conjoncturelle de la production méditerranéenne

A Unproduitquasi-e x cl usi vement ~ destination de | 8Espag

A Sardine :
A Une valorisation intrinséque (origine)

A Un produit principalement & destination du marché domestique

A Une consommation trés saisonniére




Engraulis encrasicolus

LOANCHOI S COMMUN




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE

CRIEES Données Ric 2005-2007 et douanes 2005 -2007, Données économigues OFIMER
E——— Enquéte RICEP/CEPRALMAR
LR PACA
P H
CP
2,20 2,50 2,90 230 2,70
(+/-0,60) (+/-0,80) (+/-0.5) (+/-0.70) (+/-0.6)

0,
3% +/ - 5% +/23;:’/
(+ - 1%) (+ - 2%) (+/ - ,\O) (+/ - 2%)
290 0,30 2,90 2,70
, (+/-0,30) (+/-0.50) (+/-0,30)

(+/-0.60)
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OP (report)

10% 80%
41 3%/0) (+] - 2%)

(+/-0,40) (+/-1.30)
206
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Restaurants
GMS

MEDITERRANEE EXPORT




p DELI MI TATI ONS GEOGRAPHI QUES DES MAR
]
© LC) Données Ric 2005-2007 et douanes 2005 -2007, Données économigues OFIMER
Q © Enquéte RICEP/CEPRALMAR
O
O]
x MEDITERRANEE IMPORT France
z | o
{0 = | w
I CRIEES z | K
o L )
@) 2,70 < <
(+/-0,40) <
|
3000T
(+/-1300T) 66%
23% (+/ - 5%)
(+/ - 2%) 2,90
A (+/-0.50)
2,70

Mareyeurs
Reste de la
France

Mareyeurs de « Méditerranée »

70%
(+/ - 2%)

Transformateurs GMS Autres

ESPAGNE

Détaillants
Restaurants
GMS
Grossistes AP

Transformateurs

EXPORK MEDITERRANEE Reste de la FRANCE
=




Sardina pilchardus

LA SARDINE




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE

| 3% AMOP
) _# o BY A m .

CRIEES Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
LR Enquéte RICEP/CEPRALMAR P AC A
PP PN ST GO CP
0,60 0,70 0,70 0,70 0,60
(+/-0,06 0) (+/-0,07 Q) (+/-0,07 0) (+/-0,06 0) (+/-0,03 Q) I
12 300T
(+/ - 2 000T)
4% 3% 4%
57% 28%
(+/ - 2%) (+ - 1%) (+/ - 3%) (+/ - 2%) (+/ - 1%)
0,80 - - 0,60 0,60
’ . 0,70 0,40 D DR
(+/-0,07 Q) (+/-0,30) (+/-0,10) (+/-0,10) (+/-0,10)

Mareyeurs de « Méditerranée » OP (report)

GMS

Détaillants
(central es [0

Transformateurs

og
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Restaurants

ESPAGNE

MEDITERRANEE Reste de la FRANCE

EXPORT




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DE LA SARDINE

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

PRODUCTION NATIONALE  (en criées) IMPORT

MEDITERRANEE Reste FRANCE ITALIE

ESPAGNE
AUTRES

-
<
O]
D
=
@
@)
o

14 800T

12 300T

17%

0,80
0,70 (+/-0,10)

(+/-0,050)

1,30
(+/-0,30) 10%

0,60
(+/-0,10)

MAREYEURS de OP
« Méditerranée » (report)

Mareyeurs
Reste de la France

16% 10% 10% 76% 13%

]/

36%

Transformateurs

GMS

ESPAGNE

Détaillants
Restaurants
Transformateurs

MEDITERRANEE Reste de la France




Les autres especes

caracteristigues de la filiere
péche en Mediterranée

Le Merlu
Les Poulpes




Les fl ux de commerciall sat.
caractéristigue de la Méediterranée

A Merlu:

A 20% de la production nationale

A Produit diff®renci® selon | 6origine : M®di t er

merlan/colin), méme par le consommateur

A Poulpes :
A 2 espéces : Poulpe blanc et poulpe roc

A 2 types de péche (cotiére ou au large)

A Des marchés plus ou moins distincts :




Merlucius meriucius

LE MERLU




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE |‘§‘:§ SO

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économigues OFIMER

Direct producteurs Enquete RICER/CEPRALMAR CRIEES
LR PACA LR PACA
P A
Vv PN G ST GO PO
550 530 480 5,20 4,90 4,80
| J \ J
i 1500T
(+/ - 440T)
> OoP+
Transformateurs
(+/5.70/20%) ( }7(;{(:)/)
4% +/ - 1%
19% ( /ZO/fO/) 220 5,60 5,10
0 +/ - 0 N o , ’
(+/-0.30) (+/-0,60) (+/-0,60)

(+ - 2%) -

520
( /5,0321A) (+/-0,20)
+/-0,40

Mareyeurs de

« Méditerranée »

17% 13%

7,50 4,70
(+-0,60) (+/-0,90)

18% 12%

34%
\ 4 v 8%

Autres
Reste de la France

GMS
(Centrales ESPAGNE

Détaillants
ddachatl s)

Restaurants
GMS (magasins)

MEDITERRANEE Reste de la FRANCE EXPORT




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DU MERLU

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER

Production Nationale
(en criées)

19%

5,30

7 300T
(+/- 1500T)

20%

3,70
(+/-0,70)

Enquéte RICEP/CEPRALMAR

IMPORT

ARGENTINE

ESPAGNE

AUTRES

MAREYEURS
de
Méditerranée

Mareyeurs

Reste de la France

18%

Détaillants
Restaurants

MEDITERRANEE

29%

6%
2,20 A
P 20

(+/-0,40) (+/-0.20)

21 400T

2%

35%

1,80
(+/-0,20)

GMS

Grossistes
« surgelé »

Transformateurs

11%

Reste de la France

Autres

10%

40
(+/-0,60)

Importateurs

ESPAGNE

EXPORT




Poulpe blanc et Poulpe roc

Octopus vulgaris

LES POULPES

AMOP.

Cépralmar | (S AMOP
§ - o SO - R AP
rice




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE |:§:§ MO

=P

Direct producteurs Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économigues OFIMER CRIEES

Enquéte RICEP/CEPRALMAR

LR PACA LR PACA

PV PN AG ST GO PO
2,10 2,50 2,30 2,90 3,10 2.4
| l l ¢+/-0,30)  (+/-0,50) (+/-0,40) (+/-0,50) (+/-0,60) (+/-0,60) |

1500T

+/ -
(+/ - 130T) 2%

Mareyeurs de « Méditerranée »

76%

(+/ - 1%)

40
(+/-0,60)

[ pre—— |
. %
= c
S ® n n
(] —
= = > | S = ITALIE
% 3 O O =
a i

9% Autres
(+/ - 1%) 62%
2,10 (+/ - 1%) A
(+/-0,20) . 2,40 18% %
(+/?z /f%) (+/-0,60) (+/ - 4%) (+ - 2%)
. 2,30
1,90 2,80 (+/-0 Za)
(+/-0,10) (+/-0,40) ,

)

Ll
Z
Q
<
o
0
Ll

MEDITERRANEE Reste de la FRANCE EXPORT




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DES POULPES |- =

AMOP

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

MEDITERRANEE

IMPORT

6%
2,30

L
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Q
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o
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L
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2,80

ITALIE

v

CRIEES

-
<
O
L
Z
(7]
n

PHILIPINES
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INDONESIE
MADAGASCAR

13%
3,30

2200T

(+/-0,40)

EXPORT

%) © 18%
> o @
Mareyeurs de TR 330 9
« Méditerranée » (- (+/-0,40) 2,80
S § L (+/-0,30)
S 21% 44%
0 3,10
«+-050) i L7020
17%
4%
2
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< 3 2
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Les especes concurrencees par

les productions piscicoles

Le Bar commun de chalut
La Dorade royale de chalut




Les fl ux de commercial il satic
Mediterranée et concurrencees par la pisciculture

A Des march®s tr s diff®rents en fonction

produit :
A Méditerranée, ou Atlantique
A Sauvage ou aquaculture de M®diterran®e, de Fr a
A Des produits principalement ~ destinati

haut de gamme (poisson sauvage de Mediterranee)
A Des produits & destination du marché domestique en saison

A LeBar:

A Une production faible et saisonniére

A La Dorade royale :

A+ de 65% de la production nationale

A Une production trés saisonniére

#23 AMOP




Dicentrarchus labrax

LE BAR COMMUN DE CHALUT

| 5  amor
5 EP— SN,




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE |‘iz-¥ e

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Direct producteurs CRIEES
LR PACA LR PACA
PN AG ST GO PO
14,10 13,10 13,50 13,50 11,30
(+/I-0,9 Q) (+/-0,80) (+/-0,50) (+/-0,80) (+/-0,50)
250 T
30% (+/ - 20T)
(+ - 2%)
10,90 S
(+/-0,30) 38% 6
(+2‘V2) 22% 180
(+/ - 3%)

12,70 : G2,
Mareyeurs (+-0.40) 160
de (+/-10)
Méditerranée

6%
(+/ - 3%)

6%

(+/ - 5%)
9,60

(+/-0,30)

70%
(+/ - 25%)

11,60

10,70
(+/-3,50) { ,

(+/-2,30)

Détaillants

ITALIE

=40)
NUSH]|=

2 s
g O)
IS =
o 0
o

MEDITERRANEE EXPORT




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DU BAR COMMUN

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Production Nationale

(Criées) Aquaculture frangaise IMPORT
w %)
a) L
o
37007 Z =
(+/ - 450T) S )
0 <

7% |

6,60
(+/-0,40)

Mareyeurs
< | Restedela

France

5,80
(+/-1,40)

Mareyeurs
Méditerranée

0
—
>
2
@©
—
-
o
o
£

GMS

RUSSIE
ESPAGNE
Détaillants

Restaurants

| Transformateurs |

Reste de la FRANCE

MEDITERRANEE

9,70 S NV
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LA DORADE ROYALE DE CHALU

Sparus aurata
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LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE |‘i?-f v

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER

Direct producteurs Enquete RICER/CEPRALMAR CRIEES
LR PACA LR PACA
7.30

(+/-2,20)

PP

V N AG ST GO PO

100 8,10 8,60 8,60 90
(-130) | (-250] (+/-1,70) (+-2,40) (+/-1,70)

440 T
(+/ - 70T)

27%
8,10 46%
(+/-1,50) (+5%) 4% 17% 3%
3,63@ 950 (+/ - 5%) 120
v (+/-30) (+/-370) 1280 (+/-3,20)
(+/-2,30)
Mareyeurs
de
Méditerranée
85% 204
(+/ - 20%)
5,50
6,50 PO
(+/-1%a) (+/-0.90)
5% 2% 8%

2 = < u
5 g 2 2
= = % ITALIE E

D
Q & 1w

MEDITERRANEE EXPORT




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DE LA DORADE ROYALE |- = e

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Production Nationale
(Criées) Aquaculture frangaise IMPORT

I

540T
(#/- 70T)

i

ISLANDE
AUTRES

1700T

14%

6,70
(+/-0,50) Mareyeurs

0,
Reste de la 38%

France 5,70
(+/-0,50)

17%
12,80

6,10

< (+/-1,40) (+/-1,70)

Mareyeurs
Méditerranée

0
—
>
E
@©
=t
o
o
E

GMS

Détaillants
Restaurants

Transformateurs

=~

EXPORT

MEDITERRANEE Reste de la FRANCE




Les espéces caractéristiques des

autres facades francaises

La Baudroie
Le Calmar
La Sole




Les flux de commercialisation des especes
caractéristiques des autres facades francaises

A - de 5% de la production nationale en volume et en valeur

A Baudroie :

A Produit cher

A Principalement destin® ~ | dexport I talie
A Sur le marché domestique : restauration haut de gamme
A

Un prix élevé engendrant des circuits courts

A Calmar

A Production trés variable (x 4)

A Destin® °~ | dexport (Espagne, Il talie) ou au ma
A Sole:

A Produit trés cher

A Destin® °~ | dexport (Espagne, Il talie) ou au ma

A Un prix élevé engendrant des circuits courts




Lophius piscatorius

LA BAUDROIE




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE

| ‘w‘*

\\/IOP

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Direct producteurs CRIEES
LR PACA LR PACA
P
Vv PN AG ST GO PO
60 6,80 6,90 70 6,80 6,20
(+/-:J,90) (+/-0,90) (+/-0,80) (+/-0,90) (+/-0,70) (+/-0,90) |

300T
. (+/ - 100T)
(+/ - 3%)
6,90
90 41% 10%
(+/-1,20) 4% (+7%) (+] - 3%)

7,40
(+/-0,80)

7,10 7,20
(+/-1,20) (+/-1,20)

(+/-0,80)

Mareyeurs
de
Méditerranée

85%
(+/ - 20%)

GMS ITALIE

Détaillants

Restaurants

3%

. 5,50
10,60 S
(+/-20) St

L
Z
Q
<
o
n
Ll

MEDITERRANEE EXPORT




10%
7,20

DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DE LA BAUDROIE

S

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Production Nationale (Cri¢es)

IMPORT

13 100T
(+/- 1000T)

EXPORT

Mareyeurs
Méditerranée

AUTRES

Mareyeurs

< Reste de la France

7,40
(+/-0,60)

Détaillants
Restaurants

GMS

Transformateurs

MEDITERRANEE

Reste de la FRANCE

Importateurs




Loligo spp.

Loligo vulgaris
Omnastrephes spp.
Omnastrephes sagittatus

LE CALMAR




LES MARCHES DESTINATAIRES DE LA PRODUCTION MEDITERRANEENNE |‘i?—¥

\\/IOP

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Direct producteurs CRIEES
LR PACA LR PACA
PV PN AG ST GO PO
9,10 11,80 10,50 9,30 9,70 10,40
i (+/-10) (+/-1,50) (+/-1,50) (+/-0,80) (+/-1,10) (+/-1,30) .

290 T
(+/ - 170T)

21%
(+ - 2%) 33% .
e 3% (+6%) 12% (+/2 ?ﬁ%)
G180 984 9,60 (+/ - 2%)
(+/-2,10) (+-2,40) 9,94 10,80
’ * T (+/-2,70)

Mareyeurs
de
Méditerranée

60
(+/-0,70) 5,90
(+/-0,60)

14%

ESPAGNE

Détaillants

Restaurants
GMS
GMS

EXPORT

MEDITERRANEE




DELIMITATIONS GEOGRAPHIQUES DES MARCHES DU CALMAR |

3% AMOP
e PN

ricem

Données Ric 2002-2007 et douanes 1995 -2007 , Données économiques OFIMER
Enquéte RICEP/CEPRALMAR

Production Nationale
(Criées) IMPORT

5700T
(+/ - 800T)

w
L 7))
s
<%n: 2 ﬁ

|_
=12l 2
= w

‘l; 12% 10%
(+/-0,30)

Mareyeurs :
C—
Reste de Grossistes

la France

50%

« surgelé »

Mareyeurs

20
(+/-0,10)

()
0
c
®©
p S
S
)
=
°
0
=

39%
38%

GMS

ESPAGNE
Détaillants
Restaurants

Transformateurs

EXP MEDITERRANEE Reste de la FRANCE




Solea spp.

LA SOLE




